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LE TRIPTYQUE À VALORISER
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LE PROCESSUS  DE  VALORISATION
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PHASE 1 : IDENTIFICATION DU POTENTIEL

• Qualité spécifique ?
• (système productif, méthodes 
traditionnelles, sol, réputation, etc.)

PRODUIT

• Quelles ressources ?
• (races locales, variété, génétique, système 
de gestion des terres, paysages, etc.)

TERRITOIRE

•Mobilisation
• Objectifs
• Pouvoir

ACTEURS

‐Identifier le lien entre qualité spécifique et l’origine peut 
nécessiter des analyses scientifiques multidisciplinaires
‐ Les acteurs locaux (et les actrices !) doivent participer et 
prendre conscience du potentiel
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PHASE 2 : QUALIFICATION

• Définition du produit et de son lien à 
l’origine

• Description du processus productif
PRODUIT

• Définition de l’aire de production
• Intégration de ressources territorialesTERRITOIRE

• Règles locales (contrôles et normes) pour 
l’usage de l’IG

• Reconnaissance par les autorités
ACTEURS

‐Les producteurs définissent le cahier des charges contenant les 
critères et les exigences qui démontrent le lien qualité‐origine.  
‐Les producteurs doivent établir conjointement ces règles et les 
mettre en pratique afin de garantir la qualité spécifique définie. 
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PHASE 3 : REMUNERATION

•Couverture couts de production, assurer rentabilité et 
durabilité

•Commercialisation : stratégie de vente, marketingPRODUIT

•Organisation collective, si possible interprofessionnelle, 
de l’IG

•Recherche de synergies avec d’autres secteurs (tourisme, 
restauration, éducation, etc.) 

TERRITOIRE

•Favoriser le pouvoir de négociation du système productif
•Aller à la conquête des consommateurs
•Chercher des alliés (ONG, recherche, etc.)ACTEURS

‐Connaître les circuits de distribution, les attentes des consommateurs, 
les mécanismes de vente et la concurrence,  permet de limiter les 
risques d’échec commercial et de dégager des bénéfices pour 
l’organisation IG et ses membres. 



7

PHASE 4: 
REPRODUCTION DES RESSOURCES LOCALES

•Préservation des ressources associées au système productif
•Evolution possible dans le cahier des charges, les rapports 
entre acteurs de la filière (IG > dynamique, non statique)PRODUIT

•Recherche de synergies avec d’autres secteurs (tourisme, 
restauration, éducation, etc.) 

•Chercher la valorisation de services environnementaux 
TERRITOIRE

•Répartition équitable de la valeur ajoutée à la fois entre les 
acteurs du système productif et  entre ceux‐ci et le marché

•Construire des partenariats avec d’autres acteurs du territoireACTEURS

‐Cette phase dépend de l’évaluation de la mise en œuvre des étapes  
précédentes (identification, qualification et rémunération)
‐ Afin de générer des effets positifs sur d’autres activités locales il est 
intéressant de mettre en œuvre une stratégie territoriale étendue.
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CONCLUSIONS
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FACTEURS-CLE POUR DES I.G. DURABLES

ASPECTS TECHNIQUES : justification et définition de 
la qualité liée à l’origine
• Cahier des charges : alignement entre différents producteurs et 
transparence‐garantie pour les consommateurs 

• Evaluer le potentiel VS stratégies à adopter et impacts sur territoire

PROCESSUS : collectif et participatif, appropriation 
des acteurs locaux
• Rôle central des acteurs économiques locaux
• Organisation des producteurs ( exemple : syndicats/consorzi )
• Gestion des ressources collectives (marketing, reproduction des ressources)

IG : un moyen plus qu’une fin
• Outre le cadre juridique, le défi pour les démarches IG est celui de favoriser 
la création de biens publics et/ou la gestion de services environnementaux 
pour le développement durable.

• Intégration dans une politique de développement territorial (synergies)

© FAO

© FAO

© FAO



LUMIERES ET OMBRES SUR LES IG
Avantages consommateur Avantages propriétaire

Qualité liée à l’origine, 
produits typiques identifiables Premium price

Transmet messages, 
réduit les « frais de recherche »

Protection savoir‐faire locaux et
pratiques culturales

Traçabilité : responsabilité accrue et garantie Différenciation, avantage concurrentiel 
durable

Préserve ressources locales si stratégie de 
marché couplée à gestion biens publics

Externalités positives : capacités,
développement rural, gouvernance, etc.

Limites consommateur Limites propriétaire

Parfois : exclusivité = hausse des coûts Coûts de production parfois plus élevés

Risque de refus des innovations/progrès Risque de refus des innovations/progrès

Systèmes IG publics : 
coûts publics pour gouvernance Risque fort d’exclusions

Risque diminution concurrence  
> Protectionnisme (?) Protection juridique plus chère (certification)10
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