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LE TRIPTYQUE A VALORISER
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LE PROCESSUS DE VALORISATION
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PHASE 1 : IDENTIFICATION DU POTENTIEL

e Qualité spécifique ?

PRODUIT o (systéme productif, méthodes

traditionnelles, sol, réputation, etc.)

e Quelles ressources ?

TE R R ITOl R E e (races locales, variété, génétique, systeme

de gestion des terres, paysages, etc.)

¢ Mobilisation

ACTE U RS e Objectifs

e Pouvoir

-Identifier le lien entre qualité spécifique et l'origine peut
nécessiter des analyses scientifiques multidisciplinaires

- Les acteurs locaux (et les actrices !) doivent participer et
prendre conscience du potentiel




PHASE 2 : QUALIFICATION




e Couverture couts de production, assurer rentabilité et
durabilité

e Commercialisation : stratégie de vente, marketing

e Organisation collective, si possible interprofessionnelle,
de I'lG

e Recherche de synergies avec d’autres secteurs (tourisme,
restauration, éducation, etc.)

e Favoriser le pouvoir de négociation du systeme productif
e Aller a la conquéte des consommateurs
e Chercher des alliés (ONG, recherche, etc.)

-Connaitre les circuits de distribution, les attentes des consommateurs,
les mécanismes de vente et la concurrence, permet de limiter les
risques d’échec commercial et de dégager des bénéfices pour
l'organisation IG et ses membres.




PHASE 4:
REPRODUCTION DES RESSOURCES LOCALES

PRODUIT

TERRITOIRE >

ACTEURS







FACTEURS-CLE POUR DES I.G. DURABLES

ASPECTS TECHNIQUES : justification et définition de
la qualité liée a l'origine

e Cahier des charges : alighement entre différents producteurs et
transparence-garantie pour les consommateurs

e Evaluer le potentiel VS stratégies a adopter et impacts sur territoire

) PROCESSUS : collectif et participatif, appropriation
<> des acteurs locaux

@71| « Role central des acteurs économiques locaux
e Organisation des producteurs ( exemple : syndicats/consorzi)
/ o Gestion des ressources collectives (marketing, reproduction des ressources)

IG : un moyen plus qu’une fin

e Qutre le cadre juridique, le défi pour les démarches IG est celui de favoriser
la création de biens publics et/ou la gestion de services environnementaux
pour le développement durable.

e Intégration dans une politique de développement territorial (synergies)




LUMIERES ET OMBRES SUR LES IG

Avantages consommateur Avantages propriétaire

Qualité liée a l'origine,

produits typiques identifiables Premium price

Transmet messages, Protection savoir-faire locaux et
réduit les « frais de recherche » pratiques culturales

. _ : Différenciation, avantage concurrentiel
Tracabilité : responsabilité accrue et garantie

durable
Préserve ressources locales si stratégie de Externalités positives : capacités,
marché couplée a gestion biens publics développement rural, gouvernance, etc.
Parfois : exclusivité = hausse des co(its Colts de production parfois plus élevés
Risque de refus des innovations/progres Risque de refus des innovations/progres

Systemes IG pubilics :

. : Risque fort d’exclusions
co(ts publics pour gouvernance

Risque diminution concurrence

> Protectionnisme (?) Protection juridique plus chere (certificatipn)
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C'était vraiment

bien de s'associer

> Emilie Vandecandelaere, Filippo
Arfini, Giovanni Belletti, Andrea
Marescotti, Linking people products
and places, © FAO/Siner-Gl, 2009

> Dominique Barjolle, Emilie
Vandecandelaere, Identifier les
produits de qualite liee a

I’origine et leurs potentiels pour le
développement durable. Une
meéthodologie pour des inventaires
participatifs, © FAO, 2012

http://www.foodquality-origin.org
> Monique Ngo Bagal, Massimo
Vittori, Manuel pratique sur les

Indications Géographiques pour
les pays ACP, © CTA/ oriGlIn, 2011

http://www.origin-gi.com
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